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ARTICULACION
CON OTRAS
ENTIDADES

<« SECTOR PRIVADO e FEDERACIONES
e CAMARAS SECTORIALES
e EMPRESAS

<4 PROVINCIAS Y MUNICIPIOS e AGENCIAS PROVINCIALES Y CFI.
e CONSEJO FEDERAL DE

RELACIONES EXTERIORES
Y COMERCIO INTERNACIONAL.

<4 OTRAS INSTITUCIONES e AGENCIA ARGENTINA DE
INVERSIONES Y COMERCIO
INTERNACIONAL, “MARCA
PAIS” e INPROTUR.
o [PCVA, WOFA, INV, ETC.

<4 REPRESENTACIONES EN EL EXTERIOR



PRINCIPALES
HERRAMIENTAS
PARA APOYAR A
LAS EMPRESAS
EXPORTADORAS

[. INFORMACION COMERCIAL Y DE
INVERSIONES:

«ESTUDIOS DE MERCADO E INFORMES

-~-ESTUDIOS POR PRODUCTO O SECTOR
-GUIAS DE NEGOCIOS PAIS.

<4OPORTUNIDADES DE NEGOCIOS

-OPORTUNIDADES COMERCIALES
-LICITACIONES INTERNACIONALES

«4DIFUSION DE PROYECTOS DE INVERSION EN ARGENTINA



PRINCIPALES | SESNE
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PRINCIPALES
HERRAMIENTAS

PARA APOYAR A '
LAS EMPRESAS <4MISIONES INVERSAS (PROVINCIAS E IMPORTADORES).

EXPORTADORAS

<4ACCIONES COMPLEMENTARIAS A LAS FERIAS (VISITAS,
TOT, EVENTO NETWORKING).

<4ACCIONES DE POSICIONAMIENTO Y PROMOCION.

4DIJAS ARGENTINOS Y PROVINCIALES



PRINCIPALES
HERRAMIENTAS
PARA APOYAR A
LAS EMPRESAS

EXPORTADORAS

4WEBINARS PARA EXPORTADORES CON SEDES

-PYMES AL MUNDQO: BRASIL, EE.UU., VIETNAM, PARAGUAY, ESPANA, -
MARRUECOS, ISRAEL, INDIA Y AUSTRALIA.

-PUENTES AL MUNDO: Sectoriales.

<SEMINARIOS Y ENCUENTROS EN EL PSM:

—Prod. Halal

-Agritech

-Pharma y Magq. Agricola para Africa.

-Creacion del GAEM

-Seminario con Gob. Provinciales sobre Atnet.

-IE Venture Day (competicion startups Univ.IE+Globant, en sectores
de software y agtech).



PROMOCION DE
INVERSIONES

Buscamos inversion
extranjera directa (IED)
productiva y de

calidad para la Argentina.

Contribuimos asi a
diversificar y hacer mas
eficiente la matriz
productiva.

Recibimos proyectos que necesitan inversores extranjeros con -
capital y/o conocimientos especificos.

Analizamos su factibilidad y asesoramos en su formulacion.
Los difundimos a través de las 150 embajadas y consulados
argentinos, de manera directa y en ferias de inversiones de todo

el mundo.

Y cuando identificamos un inversor potencial, lo vinculamos con
la empresa promotora del proyecto.

También las ayudamos a internacionalizarse.



Asistimos a INVERSORES
EXTRANJEROS que buscan
Oportunidades de inversion
en nuestro pais:

Organizamos seminarios de
inversion y reuniones con

altos ejecutivos.

Armamos agendas para sus
visitas de negocios a la
Argentina.

Los PROYECTOS DE INVERSION con los que
trabajamos llegan a través de:

Red de embajadas y consulados en el exterior

Agencia Argentina de Inversiones y Comercio
Internacional

Provincias y Municipios
Agencias provinciales

Camaras y Sector Privado



Buscamos inversion . . . 4 . .

extranjera directa (IED) Difundimos INFORMACION sobre:

productiva y de _ ) . ) . . L
calidad para la Argentina. Manifestaciones de interes por invertir en la Argentina

que reciben nuestras embajadas y consulados en el

Contribuimos asi a )
diversificar y hacer mas exterior.
eficiente la matriz
productiva.

Incentivos nacionales, provinciales y municipales para
atraer inversiones a la Argentina.

Coyuntura en materia de inversiones.
Fondos de inversion extranjeros.

Tqmbién colaboramos a PROVINCIAS, MUNICIPIOS Y
L CAMARAS SECTORIALES en la formulacion de sus
‘ estrategias de atraccion de inversiones.



. | Promocion Comercial: Inscripcién a Misiones y

Webinars, Solicitud de Agendas de Negocios, Informacion s/Ferias.

. Oportunidades Comerciales y Licitaciones
Internacionales




Inteligencia Comercial: Informes de Mercado.

Directorio de Importadores

Industrias Culturales y Creativas: Directorios de

productoras audiovisuales, productoras artes escénicas, galerias de
arte, moda e interiorismo, editoriales e ind. musical.




MISIONES
PREVISTAS
ABRIL -

DICIEMBRE
2025

< TOTAL DE MISIONES COMERCIALES PREVISTAS PARA EL
PERIODO ABRIL-DICIEMBRE DE 2025:

67

<4 MISIONES PARA PROMOVER EXPORTACIONES DE BIENES:

33

<4 MISIONES PARA PROMOVER EXPORTACIONES DE SERVICIOS:

34



BIENES

<« CANTIDAD DE MISIONES POR SECTORES DE BIENES:

MISIONES
PREVISTAS ALIMENTOS Y BEBIDAS 15
ABRIL - MINERIA 5
DICIEMBRE
2025 MAQUINARIA PARA IND. ALIMENTICIA 4

MEDICAMENTOS E INSTRUMENTAL MEDICO =

MAQUINARIA AGRICOLA 3

AUTOPARTES 2



SERVICIOS

<4 CANTIDAD DE MISIONES POR SECTORES DE SERVICIOS:

MISIONES

PREVISTAS SOFTWARE 1
SERVICIOS MEDICOS 6

ABRIL - INDUSTRIA DEPORTIVA 3
DICIEMBRE VIDEOJUEGOS 2
2025 AUDIOVISUAL 2
PUBLICIDAD 2

BIOTECNOLOGIA 1

STARTUPS 1

TURISMO 1

DISENO 1

1

EDITORIAL



MISIONES COMERCIALES -MERCADOS OBJETIVOS

< AMERICA < EUROPA < ASIA
Estados Unidos Espana China
Brasil Reino Unido India
Chile Alemania Vietnam
Uruguay Portugal
Ecuador [talia
Peru Polonia
Paraguay Serbia
Bolivia Bulgaria <« RESTO DEL MUNDO
Mexico Egipto

: Panama Marruecos
Honduras

R. Dominicana
El Salvador
- "Guatemala



MISIONES COMERCIALES - ABRIL 2025

Chile - Mision comercial del Grupo Argentino de Proveedores Mineros (GAEM) y la Asociacion de Industriales Metalurgicos de la
Republica Argentina (ADIMRA) en el marco de la feria minera EXPOMIN.

Brasil - Mision comercial del sector autopartista en el marco de la Feria Automec, en San Pablo, en coordinacion con la AAICI.
Espafia - Misién comercial del sector alimentos en el marco de la feria Salon Gourmet de Madrid.

Italia - Mision técnica de empresarios de la provincia de Santa Fé del sector mobiliario y disefio en el marco del Salone del Mobile
2025, en coordinacicon con la AAICI y Santa Fe Global.



MISIONES COMERCIALES - MAYO 2025

Ecuador - Misién comercial de Maquinaria para la Industria Alimenticia - Sector Lacteo, en coordinacion con Camara Argentina de
Fabricantes y Proveedores de Equipamientos, Insumos y Servicios para la Cadena Lactea (CAFyPEL).

Perd - Mision comercial de Maquinaria para la Industria Alimenticia - Sector Lacteo, en coordinacion con Camara Argentina de
Fabricantes y Proveedores de Equipamientos, Insumos y Servicios para la Cadena Lactea (CAFyPEL).

Bulgaria - Misién comercial de empresas argentinas del sector de la maquinaria agricola en el marco de la feria BATA AGRO 2025.

Serbia - Misién comercial del sector de maquinaria agricola a Serbia en continuacién de la feria BATA AGRO 2025, que se realiza
en Bulgaria.

Chile - Misién comercial del sector de alimentos y bebidas.
Panama - Misién comercial del sector software.

Republica Dominicana - Misién comercial del sector software.



MISIONES COMERCIALES - JUNIO 2025

México - Misién comercial del Sector Audiovisual en el marco del Festival Internacional de Cine de Guadalajara (FICG).
Paraguay - Mision comercial del sector de servicios médicos, medicina internacional y empresa E-health.

Espafa - Misién comercial de inmersion en el ecosistema emprendedor y de innovacion global para startups argentinas en el marco
de la participacion en South Summit Madrid.

Estados Unidos — Misién comercial del sector de Biotecnologia en el marco de Expo BIO, el principal evento comercial global del
ecosistema biotecnologico internacional, en coordinacion con la AAICI y la Camara argentina de Biotecnologia.

T . México — Misidn comercial del sector software.



MISIONES COMERCIALES - JULIO 2025

Honduras - Mision comercial de maquinaria agricola e insumos para el agro.

Bolivia - Misién comercial de medicina internacional, servicios médicos y E-health a Santa Cruz de la Sierra.



MISIONES COMERCIALES - AGOSTO 2025

Chile - Misién comercial del Grupo Argentino de Proveedores Mineros (GAEM) y realizacion de seminario para promover el sector
minero argentino, en el marco del "Mes de la Mineria“.

Alemania - Mision comercial del sector de desarrolladores de Videojuegos a la ciudad de Colonia, Alemania, en el marco de la
Feria Gamescom (20 al 24 agosto 2025), en coordinacion con la AAICI.

Ecuador — Misidon comercial del sector software.

Chile — Misién comercial del sector software.



MISIONES COMERCIALES - SEPTIEMBRE 2025

Brasil - Mision comercial del sector de alimentos y bebidas en el marco de la Feria de Supermercadismo del Estado de Goias —
SUPERAGOS.

Peru - Mision comercial del sector alimentos y bebidas.

Peru - Mision comercial de las empresas que conforman el Grupo Argentino de Proveedores Mineros (GAEM) en la feria minera
PERUMIN.

Brasil - Mision comercial del sector alimentos al Estado de Rio Grande do Sul.
. Brasil - Mision comercial de alimentos y bebidas a las ciudades de Recife y Joao Pessoa.

- Polonia - Mision exploratoria del sector de Videojuegos a Polonia junto a la Asociacién Argentina de Videojuegos (ADVA).



MISIONES COMERCIALES - OCTUBRE 2025

Republica Dominicana - Misién comercial del sector salud - medicamentos, equipamientos, E-health.

El Salvador - Misién comercial para empresas de los sectores de equipamiento y maquinaria para las industrias alimenticia,
agricola-ganadera, farmacéutica y de materiales eléctricos.

Panama - Mision comercial de Alimentos y Bebidas.
Portugal - Misidon comercial sector pesca con las empresas argentinas que participen de la feria CONXEMAR en Espania.

Espafia - Misidbn comercial de startups argentinas y empresas del ecosistema e-Sports en el marco de la World Football Summit
gue se celebrara en Madrid en mes de octubre de 2025.

Espafia - Misibn Comercial de empresas del sector sportech, sport business, marketing deportivo y gamificacion deportiva, en el
marco de SportBizz 2025.

Paraguay - Mision Comercial de empresas del sector software a Paraguay.
Bolivia - Misién comercial de empresas del sector software.

Estados Unidos - Mision comercial empresas del Sector Servicios de Publicidad y Marketing en Nueva York en el marco del
T Advertising Week New York en conjunto con Agencias Argentinas de Publicidad.

México - Misiébn comercial empresas del Sector Servicios de Publicidad y Marketing en el marco de la Advertising Week Latam.



MISIONES COMERCIALES - NOVIEMBRE 2025 -1/2

Estados Unidos - Mision comercial al puerto de Filadelfia y reuniones con importadores, distribuidores y operadores del puerto.

Estados Unidos - Misidon comercial a Atlanta del sector de alimentos, con foco en el sector frutihorticola, en continuacion de la
mision comercial que tendra lugar en el puerto de Filadelfia.

Guatemala - Misién comercial del sector autopartes.
Reino Unido -Mision comercial del sector alimentos y bebidas, en continuacioén de la mision realizada en 2023.

China - Misién comercial del sector alimentos y bebidas a Guangzhou, en seguimiento de la participacion de empresas argentinas
en la feria SIAL Shanghai.

Vietnam - Mision comercial de alimentos y bebidas en ocasion de la apertura de la Agregaduria Agricola, en coordinacion con

SAGyYP.
T . Marruecos - Mision comercial a Casablancay el norte de Marruecos del sector farmacéutico.
. Uruguay - Mision comercial de empresas vinculadas a soluciones tecnolégicas aplicadas al turismo (Turismo Tech) y Economia

- Plateada.



MISIONES COMERCIALES - NOVIEMBRE 2025 -2 /2

Espafia - Mision comercial para el sector audiovisual en el marco Iberseries & Platino Industria, en Madrid.

Brasil - Mision comercial del sector Fintech en San Pablo en el marco de FinTouch y Sao Paulo Fintech Week.

Estados Unidos - Mision comercial para empresas del sector de software a Atlanta.

Estados Unidos - Mision comercial de empresas del sector Software a Houston.

China - Misién comercial de Polo argentino (Beijing, Chongking y Shanghai) y actividades vinculadas para presentar la oferta

exportable de bienes y servicios (industria deportiva, alimentos y bebidas, turismo, etc.), en el marco del Acuerdo bilateral suscripto
entre la Asociacion Argentina de Polo y la Asociacion Equestre China.



MISIONES COMERCIALES - DICIEMBRE 2025

Honduras - Mision comercial del Sector Farmacéutico.
India - Mision comercial de alimentos y bebidas.
Estados Unidos - Mision comercial de empresas del sector software y FinTech a Chicago.

Brasil - Mision de promocion de la oferta turistica argentina junto a entes nacionales, provinciales, municipales y el sector privado, a
San Pablo.

Segundo semestre (fecha a definir).
Panama - Misién comercial de medicamentos y equipamiento médico.

Brasil - Mision comercial de empresas del sector energia en la ciudad de Rio de Janeiro en el segundo semestre, en seguimiento
de la participacion argentina en la Feria Rio Oil&Gas en afios anteriores.

. Estados Unidos - Mision comercial de empresas de servicios médicos y medicina internacional.
Peru - Mision comercial del sector medicina internacional y empresas de servicios médicos y E-health.

] -Uruguay - Mision comercial de empresas de servicios medicos y startups de la vertical health tech.



iMuchas gracias!

2 Ministerio de Relaciones Exteriores,
¥ Comercio Internacional y Culto

¥ Argentina




Encuentro Nacional de Camaras de Comercio Exterior

Economia Argentina

8 de abril 2025



RESULTADOS LUEGO DE UN ANO EN LA
MACROECONOMIA ARGENTINA

* Luego de un ano del nuevo gobierno,
se pueden resaltar algunos cambios
con datos estadisticos:

* En 2024 el gobierno logré sostener el
resultado fiscal primario positivo vy
alcanzoé el 1,8% del PIB.

* En el mismo periodo de tiempo logré
superavit fiscal financiero del 0,3% del
PIB.

 EI BCRA lleva comprados USD 18.710
millones.

Elaboracidn propia en base a datos INDEC.

* Crecieron las reservas internacionales
en USD 8915 millones.

e Durante 2024 el BCRA no realizd
adelantos transitorios ni transferencia
de utilidades al Tesoro de la Nacion.

* El “resto” de operaciones con el Tesoro
nacional generdé una reduccion de
dinero en la economia por 14 billones
de pesos.



EVOLUCION OFERTAY DEMANDA GLOBAL CUARTO

TRIMESTRE 2024 (ORIGINAL Y DESESTACIONALIZADA)
(EN MILLONES DE $ A PRECIOS DE 2004, VARIACION INTERANUAL)

Oferta y demanda global Oferta y demanda global (Desestacionalizada)
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Ultimo dato: Feb-25

IPC NIVEL GENERAL M\ a0l

Variacion intermensual e interanual (eje der.) Var. Acum-23 = +211,4%
Var. Acum-22 = +94,8%

Var. Acum-21 = +50,9%
Var. Acum-20. = +36,1%
Var. Acum-19. = +53,8%
Var. Acum-18 = +47,7%

M Variacion mensual
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Elaboracion propia en base a datos INDEC.



-3,1%

Var.i.m. =-5,7%

Var. i.a.

”

Ultimo dato: mar - 2025

abr-19; 72.679

RESERVAS PROMEDIO
MENSUALES EN MILL. USD

80.000
70.000

Post-Paso, el BCRA perdid
USD22.632 millones de

reservas.

Periodo de cepo y politicas de control
de cambios por problemas de escasez

60.000

de reservas.

50.000

mar-25; 27.140

ene-10; 48.116

40.000

nov-19; 43.502

30.000

nov-23; 21.399

dic-15; 24.816

20.000

Elaboracion propia en base a datos BCRA.
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RESULTADO FISCAL PRIMARIO

(en % del PIB, acumulado anual)

Crisis de financiamiento a fin en
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Elaboracion propia en base a datos Hacienda.



RESULTADO FISCAL FINANCIERO

(en % del PIB, acumulado anual)

Resultado Financiero / PIB
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Elaboracion propia en base a datos Hacienda.
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RIEGO PAIS ARGENTINA'Y
PAISES LATINOAMERICANOS

Ultimo dato: mar-2025
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Elaboracion propia en base a datos JP Morgan.



PERFIL DE VENCIMIENTO DE DEUDA BRUTA DE LA
ADMINISTRACION CENTRAL EN 2025

(EN MILLONES DE USD)

PERFIL MENSUAL DE VENCIMIENTOS DE CAPITAL E INTERES DE LA DEUDA BRUTA DE LA ADMINISTRACION CENTRAL

may-25 jul-25 ago-25 nov-25 2025

TOTAL CAPITAL A PAGAR 3.772 3.137 761 6.582 88.192
TOTAL DEUDA DENOMINADA EN PESOS 3.531 3 603 6.341 68.560
TOTAL DEUDA EN MONEDA EXTRANJERA 241 3.134 158 241 19.631
. BIRF 29 29 333
.BID 163 56 55 163 1.127
. FMI 0
TOTAL INTERESES A PAGAR

TOTAL DEUDA DENOMINADA EN PESOS 246 7 15 189 1.350
TOTAL DEUDA EN MONEDA EXTRANJERA 944 1.825 856 966 8.986
. BIRF 635
.BID 130 128 879
. FMI 742 767 767 3.041
BONOS GLOBALES 980 1.965
BONOS RA 435 874
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Elaboracion propia en base a datos MECON.



EVOLUCION MENSUAL ACTIVIDAD ECONOMICA

(ajustado por estacionalidad EMAE)
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Elaboracion propia en base a datos INDEC.



EVOLUCION COMERCIO MAYORISTAY MINORISTAY

Comercio mayorista y minorista
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Elaboracion propia en base a datos INDEC.
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EMAE POR SECTORES

(VAR. |.A)

abr-24
sept-24

ene-25; 11,3%

may-24;
-13,2%

Inter. Financiera
Comercio may. y minor.
Minas y canteras
Electricidad, gas y agua
Ind. Manufacturera

Activ. Inmobil. Emp.

Tte. y comunicaciones
Construccién

Agric., ganad., caza y silvi.
Ensefanza

Serv. Soc. y de salud
Admin. Pub. Y plan seg. Soc.
Otras activ. de serv. Com.
Hoteles y rest.

Pesca

-45%

I 25,7%
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B s83%
B 6.6%
M s,0%
B 3,9%
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| 1,9%
| 0,8%
| 0,8%

-0,3% |
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-2,8% |

-3,3% i

0%
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Elaboracion propia en base a datos BCRA.

EXPECTATIVAS DE INFLACION

ENCUESTA MENSUAL EXPECTATIVAS DEL BCRA

Periodo Mediana Promedio Referencia
feb-25 2,3 2,3 IPC Nivel gral.
""" mar2s 22 21 IPCNivelgral. |
Cabr2s 18 9 PCNivel gral.
""" may2s 17 17 IPCNielgra.
feb-25 2,3 2,3 IPC Nucleo
""" mar2s 20 20  IPCNiceo |
Cabr2s 18 9 PCNicleo
""" may2s 17 17 IPCNiceo
Trim. IV-24 1,3 1,4 PIB pcios. Constantes
frim.l2s 11 11 PIB pcios. Constantes
Trim.k2s 09 09 | PIB pcios. Constantes
"""" 2025 48 48  PIBpcios. Constantes
2026 3,5 3,4 PIB pcios. Constantes
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Indicador de Consumo

Vanac

ones misraruaias

INDICADOR DE CONSUMO

®

(@5'—'”-: i

Mes
ene-23
feb-23
mar-23
abr-23
may-23
jun-23

jul-23
ago-23
sept-23
oct-23
nov-23
dic-23
ene-24
feb-24
mar-24
abr-24
may-24
jun-24
jul-24
ago-24
sept-24
oct-24
nov-24
dic-24
ene-25
feb-25

Anual Mensual
9,6% 4,2%
6,1% -0,4%
6,2% 2,4%
5,3% 1,5%
3,4% -1,0%
2,5% 0,4%
3,0% -1,3%
5,0% -0,5%
6,8% 1,3%
6,7% -1,2%
5,8% -0,.3%
1,5% -3,0%
-6,0% -3,5%

([ -4,8% ) 0,8%
-9,6% -3,0%
-10,4% 0,2%
-6,8% 2,9%
-7,4% -0,3%
-3,8% 2,6%
-2,5% 1,0%
-6,7% -2,9%
-5,3% 0,4%
-6,5% -1,3%
-1,3% 2,4%
3,4% 1,1%

L 29% ) U 03%)
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EXPECTATIVAS 2025

 El acuerdo con el FMI se espera ayude a ° No obstante, si se lograra este objetivo el cual

fortalecer las reservas internacionales del
BCRA de forma que el activo efectivamente
contenga dolares y no letras en ddlares.

Esto ayudaria a fortalecer el valor del peso y
con menor impresion de Dbilletes, solo
destinada a compra de dodlares en el corto
plazo o a satisfacer la demanda de dinero en
el mediano y largo plazo, ayudaria a evitar
saltos cambiarios.

La salida del cepo seria beneficiosa para la
economia en general y ayudaria al fomento
de la inversion privada.

Elaboracion propia en base a datos INDEC.

seria beneficioso para toda |la economia,
queda un trabajo bastante profundo por
continuar haciendo para reducir el costo
argentino.

En éste dultimo punto, entendemos el
obierno seguira trabajando con mas fuerza
uego de las elecciones cuando tenga mayor
apoyo territorial e intente avanzar con
acuerdos para rebaja de impuestos con
provincias y comience a realizarse parte de la
obra publica frenada en el recorte del gasto
publico. Tal vez, en este punto veamos
acuerdos entre el sector publico y privado
para intentar llevar adelante actividades

sumamente importantes para el pais.
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